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Préambule

Une saison 2009 en Qéger vetrait pouwr les meublés (livacances

D’aprés les résultats de fréquentation des meublés Clévacances pour I'année 2009, les nuitées
sont en baisse de 1,2% par rapport a 2009 dans un contexte de hausse de la fréquentation
touristique globale de 1,1%. La baisse d'activité est marquée en juillet ou le taux d’occupation se
réduit de pres de 3 points alors que aolt et septembre progressent. Les clientéles anglaises et
francaises du Grand-Ouest ont fait défaut. Alors que les clientéles du Sud (Est et Ouest) de la
France et allemandes progressent.
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En résumé... Fréquentation des Clévacances
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Nuitées Des nuitées en baisse de 1,2% sur I'année et stables
annuelles en saison (avril a septembre) par rapport a 2008.
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Poursuite de la baisse la fréquentation en juillet (lors des trois 1%

semaines de juillet).

Le cceur de saison (période de fréquentation proche de 100%) est réduit
aux deux 1°"*° semaines d’ao(t comme en 2008. Septembre | 36,1%
Octobre —

e . , o . Oct - Déc 15,3%
Décembre La 2°™ quinzaine d'ao0t est en progression grace a la semaine du
23 au 29 aolt (65% de taux d’occupation contre 60% en 2008). Décrochage plus marqué qu’en 2008 lors de la
7| 1°"® semaine de septembre mais fréquentation en hausse sur le reste du mois.

: Détail des durées de séjowrs Développement des courts séjours
Durée Plus d'un
de séjour Les séjours d'une semaine sont les plus nombreus, ils 16a31 mois

jour / 1%
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représentent 43% des arrivées.

43% de 7 jours B 3 )
Les séjours cumulés d'une et de deux semaines

\I représentent 61% des séjours.

9412 jours
Les courts séjours (1 & 4 jours) représentent 33% des 2% Court séjour
33% de courts séjours effectués dans les meublés Clévacances 33%
séjours contre seulement 11,5% des nuitées.
ﬂ Les longs séjours (plus de 16 jours) représentent 6%
des séjours et 18% des nuitées.
16% de_ La majorité des séjours effectués est toujours de
deux semaines 7 jours mais la part baisse (de 51% en 2007 a 43% en
\ 2009) au profit des courts séjours qui se développent _ o
fortement (de15% en 2007 & 33% en 2009). Source : Enquéte Clévacances 2009 -
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En résumeé...
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Parmi les trois 1% nationalités : I'Allemagne
progresse fortement et la Grande-Bretagne subit
une baisse de fréquentation marquée (- 46%). La
Belgique baisse légerement.

Pour les autres nationalités (cumulant 17% des
nuitées étrangeres) on note une baisse de
'Espagne et du Reste de I'Europe, alors que les
autres nationalités progressent, surtout le Reste
du Monde (Asie, Afrique, Amérique du Sud...).
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Hausse des nuitéies étrangéres en été

Septemb

Part (%)

*Part nuitées
annuelles

La baisse de la fréquentation des meublés Clévacances en 2009 est le fait des Francais qui régressent de

istrent de fortes hausses qui ne compensent pas la

Préidominance de la clientile
dTle-de-France, stable

Les principales clientéles frangaises des

meublés Clévacances costarmoricains sont :

° I'lle-de-France 30% stable,

° La Bretagne, les Pays de Loire et le
Rhéne-Alpes.

On retrouve une prédominance des clienteles de
proximité en hors saison et au printemps. En été,
les régions du Sud-Est sont plus représentées.

Evolution des clientéles francaises
par région 2009/2008
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Clentéle étrancere par nationalite W3 progression de LAUemagne compense

U baisse de la Grande-Bretagne

Les trois nationalités les plus représentées dans
les meublés Clévacances costarmoricains sont :

° I'Allemagne a 59%,
° la Belgique a 16%,
° la Grande Bretagne a 8%.

Le poids de I'Allemagne se renforce tandis qu'il se
réduit fortement pour la Grande Bretagne qui est
maintenant devancée par la Belgique. Pour les
autres clienteles, on note une réduction du poids de
'Espagne et un développement des pays éloignés
(Reste du monde, USA...).
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§4~a_bu0,d-é dans Cintériewr
et baisse sur le Littoral
Espace intérieur
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La fréquentation des meublés Clévacances
de l'intérieur est restée relativement stable
par rapport a 2008 (+ 0,3 points de taux
d’occupation).

Progression plus forte en septembre
(+ 5,5 pts) et baisse d'activité en été (- 2,3
pts).
Intérieur
Hors saison
Avril & juin

Espace littoral

Le taux d'occupation des meublés
Clévacances du littoral est en baisse
de 1,7 points.
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En résumé...

2009/2008

La période de plus forte baisse est
située en été. Le taux d’occupation
reste proche de 50% sur I'ensemble
de la saison.
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les 5 personnes et plus.

La saison 20609 en résume..

Taux d’occupation en baisse de 1,4 point entre avril et septembre,

Nuitées en retrait de 1,2% dans un contexte de |égéere hausse du tourisme,
Diminution de I'activité en juillet mais progression en aodt et septembre,

19% d’étrangers avec prédominance d’'allemands et de belges,

Hausse des nuitées allemandes compensant la baisse de la Grande-Bretagne,
Réduction des clienteles francaises du Grand-Ouest et développement du Sud,
Un espace intérieur qui se maintient alors que le littoral recule,

Progression de I'activité des « 1 clé » et réduction pour les autres catégories,

Réduction des durées de séjour (1/3 de courts séjours en 2009).

Contact

Cotes d’Armor Tourisme
Maison du Tourisme
B.P. 4620
22046 SAINT BRIEUC Cedex 2 VA

Observatoire : 02 96 62 72 13
! E-mail : vcorre.cdt@cotesdarmor.com
! Définitions :

poein ) i Http : //lwww.cotesdarmor.com ‘
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